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 1الصفحة 
 

 

 التصميم الرقمي .  -

 التصميم .  -

-  . ي
 
 تصميم الاتصال المرئ

-  .  التصميم الجرافيكي
 

؛ وقت أي من الآن أهمية أكث   أصبح عام مصطلح هو ...................................:  -1  تم ما إلى يشث   حيث مضى

ي  عرضه ويتم بالتقنية الرقمية وإنتاجه إنشاؤه
ى
ي  الشاشة، على الغالب ف

ى
ايد عالم ف ى  .الرقمية التقنية أهمية فيه يث 

، المصمم به يقوم بصري تواصل عن عبارة ....................................: هو -2  التصميم عناصر خلال من الجرافيكي

وع، هدف بناءً على معينة، رسالة أو فكرة إيصال لأجل ى  مراعاة مع المشر ى  المستهدفي   .والمنافسي 

ي  للمشاهد معنى  لإيصال البصرية العناصر تنسيق هو ....................................:  -3
 رسالة عليها يطلق والن 

 .التصميم

ي  محتوى إنشاء عملية هو .............: . ......................  -4
 
 ويستخدم والمطبوعة، الرقمية للوسائط فعال مرئ

ي  المصممون
ى
 تساعد تصميمات لإنشاء الرسوم، وتصميم الصور، تحرير التخطيط، ومعرفتهم إبداعهم المجالهذا  ف

ي  وإحداث تأثث   المعلومات نقل على  .المستهدفة المجموعات على إيجائ 

 

 

 التصميم الرقمي ( –التصميم  –رتب المصطلحات التالية ) التصميم الجرافيكي 

ي  الفصل الأول: 
 
 تصميم الاتصال المرئ
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   : ي
 
 مصطلحات تصميم الاتصال المرئ

 التصميم والتواصل : 

؛ وعرضها وتنظيمها الرسائل تفسث   على المرئية الاتصالات  مصمم يعمل ي
 
 . والمحتوى بالشكل الاهتمام يلزم المرئ

 والتواصل:  الإبداع

 الفهم.  سهلة المعقدة الرسائل يجعل أن

 والمعنى :  الإدراك

ي  تصميم كل
 
ي  البصرية بمكوناته يتنافس مرئ

ا تعد الن 
ً
ي  للمعنى  الإدراك بحسب المؤثرات وتتعدد مؤثرًا، محفز

ى
 أنواع ف

 التصميم. 

 

 المرئية الاتصالات  تصميم من الرئيسي  الغرض  

 المطلوبة ( الاستجابة على والحصول محددة رسالة )توصيل

 

ى التصميم ي  الفرق بي 
 
ي  الأبعاد ثنائ

 
 الأبعاد :  وثلائ

  الأبعاد ........ .. التصميم .....  أن 
 
 ........ . ....  التصميم بينما يسمح والعرض، الطول وهما فقط بعدين وله مسطح

 .والدوران بالعمق الأبعاد

 

 

 

 الرقمية المرئية الاتصالات  تصميم أنواع

 . البصرية الهويات تصميم -1

2-  ........ ........... ................... ................... ....... 

 . الرقمية ( – المطبوعة(   المنشورات تصميم -3

4-  ........ ........... ................... ................... ....... 

 الشخصيات.  رسوم تصميم -5

6-  ........ ........... ................... ................... ....... 
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 حدد أهم عناصر الهوية المرئية

 

ي 
 
 لخص أهمية التصميم المرئ

 

أهمية 
التصميم
المرئي
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   الاتصال تصميم عناصر
 المرئ 

1-  ....... ....... ... ..... .. ... .......................  : 
ي  المسافة هو

ى  تربط الن  ، بي  ى   تمتلك أن ويمكن نقطتي 
ً
  مجموعة

ً
ة   كبث 

ً
ي  الخصائص من ومتنوعة

 مجموعة تسمح بنقل الن 
ات.  من  التعبث 

2-  .......... .. .. ...... . .. ..........................  : 
  وتتكون مغلقة، مساحة عن عبارة

ً
 تتشكل قد أنها مع( خطوط من عادة

 )مختلف ملمس أو قيمة أو لون باستخدام

3-  ...... ... .... ....... ...... . .. ....................  : 
ي  التوازن وتحقيق الإيجابية المساحة تحديد حدود على يساعد حيث الشكل حول الفارغة المساحة هو

ى
 .التكوين ف

4-  .......... .. .. . . ..... . ...... . ...................  : 
 لا أنها أي الاستخدام، وواجهات المنشورات مثل البعد، ثنائية تصاميم هناك
 .وارتفاع عرض   بعدين سوى تملك

5-  .......... ... ....... ..... .. .....................  : 
 إحساسًا )والظل الضوء قيم الذي يستخدم أي( للقيم العالىي  التباين ذو التصميم يعطي  حيث والتعتيم الإضاءة تصف

 بالوضوح. 

6-  .......... ....... ... ... . .... ....................  : 
 التصاميم ضمن المستخدمة العناصر أكث   من وتعد التصميم فروع من فرع ونظريته الضوء، عناصر من عنصًرا يعد

 .المرئية

7-  .......... ........ ... ... ....... .................  : 

ء، سطح طبيعة هو ي
ي  التكرار إنشائه بعملية ويمكن السر

ى
ى  ذي نمط بنظام   أشكال باستخدام أو الخطوط، ف  معي 

 

ي  التصميم أسس
ى
ي  الاتصال ف

 :المرئ 

 . وحدةــال -1

2-  ........................... ................... ....... 

3-  ........................... ................... ....... 

4-  ........................... ................... ....... 

5-  ........................... ................... ....... 

 

ي 
 التفكث  المنطق 

 لدمج المصمم أدوات مجموعة من مستمدة الإنسان حول تتمحور للابتكار منهجية" :التصميمي  التفكث   يعد

ــع نجاح ومتطلبات التقنية الإمكانات الناس مع احتياجات  ."التجارية المشاريــ
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 التصميمي  التفكث   مراحل عملية

 

  

 للمستقبل الرقم   أهمية التصميم 

ي  التطور سرعة إن ات من تفرضه وما التكنولوج  ي  متنوعة تغيث 
ى
 والبيئية والاقتصادية الحكومية القطاعات مختلف ف

ي  تسهم والاجتماعية،
ى
ي  الإنسانية التطلعات لخدمة توظيفها يمكن وواعدة جديدة فرص توفث   ف

ى
 مستقبل تصميم ف

 .أفضل
 فهذا والمجتمعات، المدن لمستقبل المتوقعة بالاتجاهات شاملة ومعرفة واضحة رؤية يتطلب المستقبل تصميم إن

ي  التفكث   يستدعي  المتسارع والتغيث   المستمر التطور 
ى
ي  إليه نطمح الذي المستقبل ف

ى
 السعودية، العربية المملكة ف

 .العالمية وللمساهمة
 

 
 

اتيجية للتفكث   والمشورة الحلول بعض الاتجاهات لتقديم
 للمستقبل :  الاسث 

ي  المتقدمة الرقمية التقنيات تساعد .1
ى
 عالية.  وبدقة محددة خصائص ذات جديدة مواد إنشاء ف

ى  .2 كث 
 المستدامة.  التنمية أهداف تحقيق على الث 

ي  والمبتكرة الجديدة الأعمال نماذج من العديد نشوء .3
ى
 . والتجزئة والتجارة الأعمال مجالات  ف

س تطبيقات وهي  الجديد الرقمي  الواقع .4 ونية والألعاب الميتافث   . الاجتماعية والتفاعلات الإلكث 
 . إنتاجها  تكلفة وانخفاض الروبوتات تطوير وسهولة سرعة .5
 . عليه يعملون ما حيث ومن المصممون يفعله ما حيث من التصميم يتغث   .6

 

1

...............

2
...............

3
...............

4

................

5
................

6
...............
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نت شبكة على ابحث(   ( الرقمي  التصميم برامج أهم عن الإنث 

 

 

 المصمم أخلاقيات  

ي  -
ى
ائ  . الأمن السيث 

 . حقوق الملكية الفكرية  -

 . أمن المعلومات -
 

  ............. ........................ .. :....... ها إعادة أو كمبدع أعمالك استخدام من الآخرين تمنع حقوق هي  إذن بدون نشر

ة منك  . محددة لفث 

  .............................. ... ............. : ي  الفضاء أمن به يقصد
 
امج للعمليات تنظيم عملية وهو المعلومائ  والث 

ي  الفضاء لحماية المستخدمة والشبكات
ى
ائ ي  والأنظمة السيث 

ي  الفضاء تدعم الن 
ى
وئ ي  الأحداث من الإلكث 

 الن 

 . الفكرية الملكية حقوق و القانون مع تتعارض

  .................................... .. ........ : ي  الوقائية التدابث   و الإجراءات مجموعة هي
 على للمحافظة تستخدم الن 

ي  الخارجية و الداخلية المخاطر  من حمايتها و سريتها و المعلومات
اق، أو كالشقة تهددها الن   ومكافحة الاخث 

ي  نظمها استغلال أو عليها الاعتداء أنشطة
ى
 .الجريمة ارتكاب ف

 

أهم برامج 
التصميم
الرقمي

ريةأمثلة على حقوق الملكية الفك

.............. ............ .............. ............. ..............
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   مكونات حماية المعلومات: 

1-  ........................... ................... ....... 

  ي
  والإجراءات المعاملات و المعلومات سرية على الحفاظ وتعنى

ي 
 إلى الوصول منع و الموارد من حماية التأكد تضمن الن 

 لهم.  المصرح الأشخاص من إلا المعلومات 

2-  ........................... ................... ....... 

 عند صحيح المعلومات محتوى أن من التأكد بها المقصود 

ى  نقلها أو إدخالها ي  الأجهزة بي 
ى
 . الشبكة ف

3-  ........................... ................... ....... 

  ي
 الوصول إمكانية و للمستخدم متوفرة المعلومات بقاء تعنى

ي أي وقت.  
ى
 إليها ف

4-  ........................... ................... ....... 

 بعمل قام الذي المستخدم أنكار عدم ضمان به يقصد 

 .  ما تصرف أو 

5-  ........................... ................... ....... 

  ي  القواعد من مجموعة هي
ى  يطبقها الن   لدى المستخدمي 

 داخل المؤسسات.  المعلومات مع و التقنية مع التعامل 

 

  : من أخلاقيات المصمم الجرافيكي 

1-  ........................... ................... ....... 

2-  ........................... ................... ....... 

3-  ........................... ................... ....... 

4-  ........................... ................... ....... 

5-  ........................... ................... ....... 

6-  ........................... ................... ....... 
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 :المرئية الهوية مفهوم

ي  الأساسية المفاهيم أحد هو المرئية الهوية مفهوم
ة بأهمية تحطى  الن  ي  كبث 

ى
 فهي  الأعمال، وريادة التسويق عالم ف

كة، الفريدة والشخصية التجارية الهوية تعكس ها وتعزز للشر ى ى  تمث  ي  منافسيها عن خدماتها أو منتجاتها وتمث 
ى
 . السوق ف

.................    .................  ،  .................  ،  .................  ، تصميم مثل التجارية للعلامة المرئية العناصر هي  المرئية فالهوية

 . 

 

 المرئية الهوية أهمية

ي  بالغة بأهمية المرئية الهوية تحطى 
ى
ا المال من الكثث   المؤسسات تنفق حيث المؤسسات، أعمال دعم ف

ً
 لأجل سنوي

 . المستهدفة الفئة لدى البصرية هوياتها وتوطيد وتجديد تطوير 

 

 :التجارية الهوية شخصية

ي  الإنسانية القيم من مجموعة هي  التجارية الهوية شخصية
 ويشعره ما، تجارية بعلامة المستهدف الجمهور يربطها الن 

 المستهدفة.  الفئة لدى قيمتها يعزز ما وهو بها، هذا بارتباطه

 

 : المرئية الهوية وعناصر أنواع

 :الشخصية المرئية الهوية -1

ط ولا بالأفراد التعريف على قائمة الشخصية البصرية الهوية  ي. تجار  نشاط له يكون أن تشث 

 : للمؤسسات المرئية الهوية - 2

ي  الشكل هي 
 
ها من المستهدفة الفئة لتتمكن المؤسسة تستعمله الذي المرئ ى كات بقية عن تميث   المنافسة.  الشر

 

 عناصر الهوية المرئية: 

1-  ........................... ................... ....... 

2-  ........................... ................... ....... 

3-  ........................... ................... ....... 

: تصميم الهوية  ي
ى
 الفصل الثائ
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 الشعار مفهوم  

ي  العلامة أو الرمز هو الشعار
وع وتحديد تعريف إلى تهدف الن  ي  المنتج أو التجاري المشر

ى
 جزءًا يعد كما صوره، أبسط ف

 .مؤسسة لأي البصرية الهوية مهمًا من

 

 :الشعارات أنواع

1-  ........................... ................... ....... 

2-  ........................... ................... ....... 

3-  ........................... ................... ....... 

 

ح(   الناجح ( للشعار معايث   يلىي  فيما اقث 

 
 

 :الناجح الشعار معايث  

ي  تتمثل خصائص هناك
ى
  يكون لكي  الشعار ف

ً
ا، فعال

ً
  :منها يحققها، أن ويجب وناجح

 كة الأساسية القيم يمثل أن  .المنتج أو للشر

 ا يكون أن
ً
 .ومقروءًا واضح

 التذكر سهل يكون أن. 

 ا يكون أن
ً
  بسيط

ً
ل ى  .فاعلية الأكث   هي  الشعارات أبسط تكون ما غالبًا :ومخث 

 عمليًا يكون أن  
ً
 .متنوعة أسطح على للتطبيق وقابل

 يكون أن  
ً
ي  للاستخدام قابل

ى
 .مختلفة قياسات ف

معايير 
الشعار 
الناجح
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 :البصرية الهوية تصميم مراحل

وع قبل ي  فعليًا الشر
ى
وع لأي البصرية الهوية بناء ف وعك، هوية عن واضحة رؤية لديك تكون أن يجب مشر  وتصور مشر

 :التالية الأسئلة على الإجابة من والتمكن ماهيته كامل عن

 .................... : 
ً
 .......... ؟...... أولا

وعك –المستهدفة  الفئة  -النشاط؟        قطاع هو ما   اطلق اسمًا على مشر

 
ً
 ............ ؟..... : ..................  ثانيا

وع أهداف  وع الأساسية القيم    -   المشر  للمشر

 .................... :
ً
 .......... ؟..... ثالثا

وع رؤيتك  ة          للمشر  التجارية العلامة نث 

 
ً
 ................. ؟.... : ............. رابعا

ي  المرحلة هذه تتمثلالهوية البصرية: 
ى
ي  الجرافيكية المفاهيم تحديد ف

وع فكرة تتوافق الن   . المستهدفة الفئة مع المشر
 

 

 التصميم برامج  

 

   يث  ......................... لرسومات  مخصص برنامج هو: Illustrator Adobeبرنامج اليسث 

 ي  برنامج  ..................... بنظام  ويعمل الصور وتركيب تعديل برنامج هو:  Adobe Photoshopفوتوشوب  أدوئ 

 

 

 المرئية الرقمية للهوية والملحقات المطبوعات

  :  المرئية المؤسسات لهوية الرقمية والملحقات المطبوعات أهم

 العمل بطاقة .1

2.  ..................................... 

 الملصق الإعلان، .3

4.  ..................................... 

ويجية الهدايا .5  .الث 

6.  ..................................... 

ي  الموقع .7
ى
وئ   .الإلكث 
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 : الإعلانات

ويــــج تستخدم تسويقية وأدوات رسائل هي   العملاء من الأفراد جذب إلى وتهدف معينة، خدمات أو لمنتجات للث 

، ى هم يتم حيث المحتملي  ى اء على تحفث   .المقدمة الخدمة أو بالمنتج الاهتمام أو الشر

 :الإعلانات أنواع

 

 )يلىي  فيما للإعلانات الأمثلة بعض اذكر( 

 

1

2

3

4

أمثلة 
للإعلانات

 الفصل الثالث: تصميم الإعلانات 
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 :المحتوى حسب الإعلانات تصنيف

1-  ........................... ................... ....... 

2-  ........................... ................... ....... 

3-  ........................... ................... ....... 

4-  ........................... ................... ....... 

 :الناجح تصميم الإعلان معايث  

  . والرسالة الهدف وضوح معيار .1

 . المناسب الجمهور ف استهداف معاير .2

 . والمصداقية الأصالة معاير .3

 . والابتكار  الإبداع معاير .4

ى  والانسجام التوافق معاير .5  . والتصميم المحتوى بي 

ام معيار .6 ى  . الجرافيكي  التصميم بقواعد الالث 

ى  التفرد ايث  مع .7  . والتمث 

 

 :  الثابتة الإعلانات

ي  الإعلانات من نوع هي 
ي  تظهر الن 

ى
ها، يتم وعادة ما ثابته، فيها التصميم عناصر أن أي حركة، دون تصميمي  شكل ف  نشر

 .والمجلات الصحف مثل المطبوعة والصفحات الويب مواقع على مشاهدتها ويمكن

 

 

 :الثابتة الإعلانات أنواع

1. ) ي والمطبوع ) البوسث 
ى
وئ ي الإلكث 

ى
 . الملصق الإعلائ

ونية والمطبوعة ) بانر ( .2  . اللافتة الإلكث 

وشور( .3 ونية والمطبوعة )الث 
 . المطوية الإلكث 

 الإنفوجرافيك.  .4

 

 المتحركة الإعلانات

 بواسطة الإعلانات هذه إنشاء ويتم المشاهدين، انتباه لجذب الحركة تستخدم إعلانات هي  المتحركة الإعلانات

 التفاعلية.  والإعلانات المتحركة والفيديوهات والرسوم الصور التحريك، وتشمل برامج

 

 :المتحركة الإعلانات أنواع

 المتحركة الصور إعلانات GIF  . 

 التسويقية الفيديوهات  . 
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 : الإعلانات

ويــــج تستخدم تسويقية وأدوات رسائل هي   العملاء من الأفراد جذب إلى وتهدف معينة، خدمات أو لمنتجات للث 

، ى هم يتم حيث المحتملي  ى اء على تحفث   .المقدمة الخدمة أو بالمنتج الاهتمام أو الشر

 

 :الإعلانات أنواع

 

 

 

 :المحتوى حسب الإعلانات تصنيف

1-  ........................... ................... ....... 

2-  ........................... ................... ....... 

3-  ........................... ................... ....... 

4-  ........................... ................... ....... 

 

 

 

 

 

.هي رسائل إعلانية مرئية وسمعية تعتمد على الحركة•

1-

.تطبيقاتيتم نشرها عبر الإنترنت وتستهدف الأفراد المتصفحين للمواقع وال•

2-

.لانات الثابتةتتيح للمستخدمين التفاعل مع الإعلان بطريقة فعالة بدلاً عن الاع•

3-

.تتم طباعتها على ورق أو مواد مطبوعة أخرى•

4-



 14الصفحة 
 

 :الناجح للإعلان التصميم معايير

1-  ........................... . ............................. .................. .......  

2-  .................... ............................. ....... ................... ....... 

3-  ................... ............................. ........ ........ ........... ....... 

4-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

5-  ............ ............................. ............... ................... ....... 

6-  ......... ............................. .................. ................... ....... 

7-  ......... ............................. .................. ................... ....... 

 

 : الثابتة الإعلانات

ي  الإعلانات من نوع هي  
ي  تظهر الن 

ى
ها، يتم ما وعادة ثابته، فيها التصميم عناصر أن أي حركة، دون تصميمي  شكل ف  نشر

 .والمجلات الصحف مثل المطبوعة والصفحات الويب مواقع على مشاهدتها ويمكن

 

 :الثابتة الإعلانات أنواع

1-  ........................... ................................................ ....... 

 معينة خدمة أو منتج المستهدف نحو الجمهور انتباه لجذب تستخدم ومبتكرة جذابة تسويقية وسيلة. 

2-  .................... ............................. ....... ................... ....... 

 ي  عرضه يتم
ى
ى  وسط ف  الحجم مطبوعة.  كبث   ورقة على أم الحاسوب شاشة على ذلك أكان سواء معي 

3-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

 المستهدف.  للجمهور معينة خدمة أو منتج عن معلومات نشر  إلى وتهدف تسويقية، وثيقة هو 

4-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

 وجذابة.  بديهية بطريقة المعقدة والأفكار المعلومات ونقل لتوضيح يستخدم بصري تصميم هو 

 

 :الإعلانات تصميم برامج

1-  ........................... ................... .......  

2-  ........................... ................... ....... 

3-  ........................... ................... ....... 

4-  ........................... ................... ..... 
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  : التَّغليف تعريف

  هو
 
ة بط تشمل عمليَّ ى  الرَّ صميم بي 

َّ
، تغليف   تصميم أفكار لإنتاج وذلك والهندسة؛ الجرافيكي  الت  حلول   أو جديدة 

   منتج   غلاف لتصميم مبتكرة  
ى  .ما تجارية   لعلامة   ممث 

 

 :المنتج تغليف تصميم أهميَّة

1-  ........................... ................................................ ....... 7-  ......... ............................. .................. ................... ....... 

2-  .................... ............................. ....... ................... ....... 8-  ........................... ................................................ ....... 

3-  ................... ............................. ........ ................... ....... 9 -  .................... ............................. ....... ................... .... ... 

4-  ................... ............................. ........ ................... ....... 10-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

5-  ............ ............................. ............... ................... ....... 11-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

6-  ......... ............................. .................. ................... ....... 12-  ............ ............................. .......... ..... ................... ....... 

 

 

 :التَّغليف مستويات

رجة تغليف 
َّ
 .الوحدة تغليف وهو :الأولى الد

غليف 
ّ
رجة من الت

ّ
انية الد

ّ
انوية أو الث

ّ
جميع وهو :الث

ّ
 .الأولىي  المنتج تغليف على يحتوي الذي الت

غليف 
ّ
الثة الدرجة من الت

ّ
حن تغليف وهو :الث

ّ
ة العبوّات يجمع الذي الش

ّ
انوي

ّ
فة أي الث

ّ
ي  المغل

ى
ي  المستوى ف

ى
ائ
ّ
 .الث

 
 

 
 
   

 التغليف: تصميم الرابع الفصل  
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 :التغليف تصميم مكونات

 
ً
ي يتمكن حن   المهمة المعلومات تقديم : أولا  . المنتج فهم من المشث 

    ) ي الوجه الأمامي أو الرئيسي
ى
 ماذا تشمل من معلومات لبيان هوية المنتج.   -مكانها ) ف

 
ً
صالية رسالة صياغة  :ثانيا

ّ
غليف تصميم عناصر خلال من ات

ّ
 .الت

 صميم عناصر
ّ
 :  هي  أربعة الأساسية الت

( ........................ .......  ، .......................... .......  ، ...................... ....... ،  ....................... ....... ) 
 

 :ناجح تغليف تصميم لتحقيق مراعاتها يجب اعتبارات

 . تصميمه المراد المنتج دراسة -1

 . المستهدفة المجموعة تحديد -2

اتيجية تأكيد -3  . التجارية العلامة اسث 

 . المنافسة المنتجات أغلفة تصاميم دراسة -4

 . التغليف لتصميم قصة   إيجاد -5

 

 :التغليف تصميم في الإبداع

مّ  ومن الجديدة الأفكار توليد هو
َ
 الأرباح مستوى رفع جانب إلى الاستثمار، وزيادة الاقتصاد، لنمو تطبيقها ث

 ) أمثلة على هذه الأفكار(                      .المبدعة الأعمال  لمؤسسات

ي  المنتج مظهر
ى
 المنتج من جزء تطابق   التغليف تصميم ف

 

 
 

 

ي  الحواس استخدام
ى
عرف ف

ّ
د المغلف على الت

ُّ
 التصميم طبقات تعد
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 :المستدام التغليف مفهوم

  تصميم   هو
 
  مفيد

 
ي  والمجتمعات للأفراد وصحي   وآمن

ى
ي  الحياة، دورة أنحاء جميع ف

 الأداء من لكل السوق بمعايث   ويقى

 مواد استخدام ويحسن المتجددة، الطاقة باستخدام تدويرها وإعادة ونقلها وتصنيعها عليها الحصول ويتم والتكلفة؛

 .تدويرها المعاد أو المصدر، متجددة

 

 :المستدام التصميم أهمية

1-  ........................... ................................................ .......  

2-  .................... ............................. ....... ................... ....... 

3-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

4-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

5-  ............ ............................. ............... ................... ....... 

6-  ......... ............................. ........ .......... ................... ....... 

 

 :التغليف في الاستدامة لتصميم من الممارسات

 مستدام بشكل تدويرها لإعادة القابلة والتعبئة التغليف مواد اختيار. 

 النظيف الإنتاج تقنيات باستخدام تصنيعها يتم. 

 الاستخدام لإعادة قابل   تغليف   تصميم اختيار. 

 ملئها لإعادة القابلة العبوات اعتماد. 
  ........................... ................................................ ....... 
  ........................... ................................................ ....... 
  ........................... ................................................ . ...... 

 

 :البيئة على وتأثيرها التغليف صناعة مواد

1-  ........................... ................................................ .......   

2-  .................... ............................. ....... ................... ....... 

3-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

4-  ................... ............................. ........ ................... ....... 

5-  ............ ............................. ............... ................... ....... 
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 : التغليف لتصميم الإجرائية الخطوات

 

 

 :الثلاثة الأدوار أحد مصمّمًا بوصفك تمارس أن يمكن ما لمنتج تغليف   تصميم لتبتكر

       
ً
 .جديد لمنتج   تغليف   تصميم :أولا

       
ً
ى  تغليف   تصميم تطوير :ثانيا  .للتحسي 

       
ً
 .محددة لعلامة حقوقه تعود لا لمنتج مبتكر غلاف تصميم :ثالثا

 

1-

2-

3-

4-

5-

6-



 

   

 التصميم الرقميأوراق عمل حل 

  المسار العام 
 الفصل الدراسي الأول

 
 
 
 
 

  أسم الطالب:

.......................................................................... 
  الشعبة:

........................... 
 
 

 معلم المادة : 
 
 
 
 



 ١الصفحة 

 

  

  التصم�م الرق�� .  -
  التصم�م .  -
-  . �

  تصم�م الاتصال المر��
-  .   التصم�م الجراف���

  
؛ وقت أي من الآن أهم�ة أ*()  أصبح عام مصطلح هو  : التصم�م الرق��  -١  وBنتاجه إ<شاؤە تم ما إ: 9ش(7  ح�ث م34

�  عرضه وFتم Eالتقن�ة الرقم�ة
3H الغالب Kالشاشة، ع  �

3H د عالمOا 3 P)الرقم�ة التقن�ة أهم�ة ف�ه ي.  

، المصمم Eه Oقوم VEي تواصل عن عTارة : هوالتصم�م الجراف���  -٢  لأجل التصم�م عناY خلال من الجراف���
وع، هدف بناءً عK معينة، رسالة أو فكرة إOصال cd3  مراعاة مع الم 7f3  المستهدف 7fوالمنافس.  

�  للمشاهد مع3m  لإOصال الFVTة العناY تkسيق هو : التصم�م -٣
Pmطلق والO التصم�م رسالة عليها.  

٤-  �
�  محتوى إ<شاء عمل�ة هو : تصم�م الاتصال المر��

 وtستخدم والمطبوعة، الرقم�ة للوسائط فعال مر��
�  المصممون

3H داعهم هذا المجالEر التخط�ط، ومعرفتهم إFvساعد تصم�مات لإ<شاء الرسوم، وتصم�م الصور، تحx 
Kحداث تأث(7  المعلومات نقل عBو  �   .المستهدفة المجموعات عK إOجا�|

  

  

  التصم�م الرق�� ) –التصم�م  –رتب المصطلحات التال�ة ( التصم�م الجراف��� 

  

التصميم

التصميم الجرافيكي

ئيتصميم الاتصال المر

� الفصل 
 الأول: تصم�م الاتصال المر��



 ٢الصفحة 

 

     : �
  مصطلحات تصم�م الاتصال المر��

  التصم�م والتواصل : 

؛ وعرضها وتنظ�مها الرسائل تفس(7  عK المرئ�ة الاتصالات  مصمم Oعمل �
  . والمحتوى Eالش�ل الاهتمام Oلزم المر��

  والتواصل:  الإEداع

  الفهم.  سهلة المعقدة الرسائل Oجعل أن

  والمع3m :  الإدراك

�  تصم�م �ل
�  الFVTة Eمكوناته ي�نافس مر��

Pmا تعد ال ا، محفز� �  للمع3m  الإدراك Eحسب المؤثرات وتتعدد مؤثر�
3H أنواع 

  التصم�م. 

  

  المرئ�ة الاتصالات  تصم�م من الرئ���  الغرض    

  المطل��ة ) الاستجاEة عK والحصول محددة رسالة (توص�ل

  

3 التصم�م 7fالفرق ب  �
�  الأEعاد ثنا��

 الأEعاد :  وثلا�)

� التصم�م  أن 
�  التصم�م ب�نما 9سمح والعرض، الطول وهما فقط Eعدين وله مسطحٌ  الأEعاد ثنا��

 Eالعمق الأEعاد ثلا�)
  .والدوران

  

  

  

  الرقم�ة المرئ�ة الاتصالات  تصم�م أنواع

  . الFVTة اله�Fات تصم�م -١

  .الإعلان صم�م -٢

  . الرقم�ة ) – المطبوعة(   المkشورات تصم�م -٣

  .والتعبئة التغل�ف صم�م -٤

  الشخص�ات.  رسوم تصم�م -٥

  .والتطب�قات المواقع واجهات تصم�م -٦

  

  

  

  

 
 

 
 



 ٣الصفحة 

 

  حدد أهم عناY اله�Fة المرئ�ة

  

 �
  لخص أهم�ة التصم�م المر��

  

أهمية 
 التصميم
المرئي

 

 

  

 

 الخط -١

 الش�ل -٢

 الفراغ -٣

 ال�تلة -٤

 الق�مة -٥



 ٤الصفحة 

 

  

�  الاتصال تصم�م عنا�
  المر��

  :  الخط -١
�  المسافة هو

Pmط ال�v3  ت 7fب ، 3 7fمكن نقطتFتمتلك أن و  
ً
  مجموعة

ً
ة   كب(7

ً
�  الخصائص من ومتنوعة

Pmسمح بنقل الx مجموعة 
ات.  من   التعب(7

  :   الش�ل -٢
  وتتكون مغلقة، مساحة عن عTارة

ً
 ت�ش�ل قد أنها مع( خطوط من عادة

  )مختلف ملمس أو ق�مة أو لون Eاستخدام

  :  الفراغ -٣
�  التوازن وتحقيق الإOجاب�ة المساحة تحدOد حدود عK 9ساعد ح�ث الش�ل حول الفارغة المساحة هو

3H نFالتك�.  
  :  ال�تلة -٤

 لا أنها أي الاستخدام، وواجهات المkشورات مثل الTعد، ثنائ�ة تصام�م هناك
  .وارتفاع عرض�  Eعدين سوى تملك

  :   الق�مة -٥
ا )والظل الضوء ق�م الذي 9ستخدم أي( للق�م العا:�  التTاين ذو التصم�م Oع �  ح�ث والتعت�م الإضاءة تصف  إحساس�

  Eالوض�ح. 
  :  اللون -٦

ا Oعد �Vمن عن Yته الضوء، عناFvع ونظvأ*()  من وتعد التصم�م فروع من ف Yالتصام�م ضمن المستخدمة العنا 
  .المرئ�ة

  :  الملمس -٧

ء، سطح طب�عة هو �
cمكن ال�Fعمل�ة وE التكرار إ<شائه  �

3H ،استخدام أو الخطوطE 3  ذي نمط بنظامٍ  أش�ال 7fمع  

  

�  التصم�م أسس
3H الاتصال  �

  :المر��

  . وحدةــال -١

  مTدأ ال¨ل ثم الجزء.  -٢

٣-  .   ال�سلسل الهر©�

  التوازن.  -٤

  . التTاين أو التن�ع -٥

  

 �
Pªالتفك(7 المنط  

 لدمج المصمم أدوات مجموعة من مستمدة الإ<سان حول تتمحور للابت�ار منهج�ة" :التصم���  التفك(O  7عد
ــع نجاح ومتطلTات التقن�ة الإم�انات الناس مع احت�اجات   ."التجارFة المشارFــ

  

  



 ٥الصفحة 

 

  التصم���  التفك(7  مراحل عمل�ة

  

    

  للمستق�ل الرق��  أهم�ة التصم�م  

�  التطور ®عة إن |̄ ات من تفرضه وما التكنولو �  متنوعة تغي(7
3H ة الحكوم�ة القطاعات مختلفOوالب�ئ�ة والاقتصاد 

�  xسهم والاجتماع�ة،
3H  7)دة فرص توفOمكن وواعدة جدO الإ<سان�ة التطلعات لخدمة توظ�فها  �

3H ل تصم�مTمستق 
  .أفضل

 فهذا والمجتمعات، المدن لمستقTل المتوقعة Eالاتجاهات شاملة ومعرفة واضحة رؤFة يتطلب المستقTل تصم�م إن
�  التفك(7  9ستد�²  الم�سارع والتغي(7  المستمر التطور

3H لTإل�ه نطمح الذي المستق  �
3H ة الممل�ة��vة، العOالسعود 

  .العالم�ة وللمساهمة
  

  
  

ات�ج�ة للتفك(7  والمشورة الحلول Eعض الاتجاهات لتقدOم P)ل :  الاسTللمستق  
�  المتقدمة الرقم�ة التقن�ات xساعد .١

3H دة مواد إ<شاءOعال�ة.  و�دقة محددة خصائص ذات جد  
٢.  3 ك(7 P)ال Kالمستدامة.  التنم�ة أهداف تحقيق ع 
�  والمبتكرة الجدOدة الأعمال نماذج من العدOد <شوء .٣

3H  والتجزئة والتجارة الأعمال مجالات . 
س تطب�قات و�µ  الجدOد الرق��  الواقع .٤ ون�ة والألعاب الميتاف(7 P)الاجتماع�ة والتفاعلات الإل� . 
 . إنتاجها ت�لفة وانخفاض الرو�وتات تط�Fر وسهولة ®عة .٥
  . عل�ه Oعملون ما ح�ث ومن المصممون Oفعله ما ح�ث من التصم�م يتغ(7  .٦

  

١

فهم 
المشكلة 

٢
مراقبتها

٣
تحديدها

٤

إيجاد 
الافكار

٥
تطوير 
النموذج 
الأولي

٦
اختبارها



 ٦الصفحة 

 

  

نت شTكة عK اEحث(  P)الرق��  التصم�م برامج أهم عن الإن (  

  

  

  المصمم أخلاق�ات    

� الأمن  -
ا�3   . السي(|

  . حقوق المل��ة الفكFvة  -
  . أمن المعلومات -
  

 ةFvحقوق المل��ة الفك : �µ ن تمنع حقوقFvدع أعمالك استخدام من الآخTم�ها إعادة أو  cd> دونE منك إذن 
ة P)محددة لف .  

 قصد :أمن المعلوماتO هE الفضاء أمن  �
Pامج للعمل�ات تنظ�م عمل�ة وهو المعلوما�  المستخدمة والش�Tات وال(|

�  الفضاء لحماOة
ا�3 �  والأنظمة السي(|

Pmالفضاء تدعم ال  �
و�3 P)الأحداث من الإل�  �

Pmحقوق و القانون مع تتعارض ال 
  . الفكFvة المل��ة

  �
ا�3 �  الوقائ�ة التداب(7  و الإجراءات مجموعة �µ : الأمن السي(|

Pmستخدم الx للمحافظة Kتها و المعلومات عF® 
�  الخارج�ة و الداخل�ة المخاطر من حمايتها و

Pmقة تهددها الdال�اق، أو  P)عليها الاعتداء أ<شطة وم�افحة الاخ 
�  نظمها استغلال أو

3H مة ارت�ابFvالج. 

  

أهم برامج 
 التصميم
الرقمي

 

 

  

 

ريةأمثلة على حقوق الملكية الفك

التصاميم الصور الشعارات المصنفات 
الادبية الاختراعات



 ٧الصفحة 

 

    مكونات حماOة المعلومات: 

  : الFdة -١

  �
3mالحفاظ وتع Kة عF® والإجراءات المعاملات و المعلومات  
 �

Pmة التأ*د تضمن الOإ: الوصول منع و الموارد من حما 
  لهم.  المVح الأشخاص من إلا المعلومات 

  : الت�امل وسلامة المحتوى -٢

 عند صحيح المعلومات محتوى أن من التأ*د بها المقصود 
3  نقلها أو إدخالها 7fالأجهزة ب  �

3H كةTالش .  

  : استمرارFة توفر المعلومات أو الخدمة -٣

  �
3mقاء تعE الوصول إم�ان�ة و للمستخدم متوفرة المعلومات 

� أي وقت.  
3H إليها  

  الأن�ار: عدم  -٤

 قصدO هE عمل قام الذي المستخدم أن�ار عدم ضمانE 
  .  ما تVف أو 

  من المعلومات: س�اسة أ -٥

  �µ القواعد من مجموعة  �
Pmقها الTطO  3 7fلدى المستخدم 

  داخل المؤسسات.  المعلومات مع و التقن�ة مع التعامل 

  

   : الجراف��� من أخلاق�ات المصمم 

   تقوى الله -١

  الممارسة الآمنة والإOجاب�ة والقانون�ة والأخلاق�ة -٢

  الموثوق�ة -٣

  الأمانة -٤

ام ب�نف�ذ الوعود -٥ 3 P)الال  

  التعاون -٦

  

  

  

  

  

 

 

 

 

 

 



 ٨الصفحة 

 

  

  :المرئ�ة اله�Fة مفهوم

�  الأساس�ة المفاه�م أحد هو المرئ�ة اله�Fة مفهوم
Pmأهم�ة تح 3  الE ة �  كب(7

3H ق عالمFادة ال�س�Fف�¹  الأعمال، ور 
كة، الفFvدة والشخص�ة التجارFة اله�Fة تعكس cdها وتعزز لل 3 3  تم(7 �  منافسيها عن خدماتها أو منتجاتها وتم(7

3H السوق .  

  .   لوانلأا  ،  ر الصو   ،  الخطوط  ،  راعالش تصم�م مثل التجارFة للعلامة المرئ�ة العنا�µ Y  المرئ�ة فاله�Fة

  

  المرئ�ة اله�Fة أهم�ة

�  Eالغة Eأهم�ة المرئ�ة اله�Fة تح 3 
3H ا المال من ال�ث(7  المؤسسات تنفق ح�ث المؤسسات، أعمال دعم �Fلأجل سن� 

  . المستهدفة الفئة لدى الFVTة ه�Fاتها وتوط�د وتجدOد تط�Fر

  

  :التجارFة اله�Fة شخص�ة

�  الإ<سان�ة الق�م من مجموعة �µ  التجارFة اله�Fة شخص�ة
Pmطها ال�vعلامة المستهدف الجمهور يE ةFشعرە ما، تجارtو 

  المستهدفة.  الفئة لدى ق�متها Oعزز ما وهو بها، هذا EارتTاطه

  

  : المرئ�ة اله�Fة وعناY أنواع

 :الشخص�ة المرئ�ة اله�Fة -١

ط ولا Eالأفراد التعFvف عK قائمة الشخص�ة الFVTة اله�Fة P)شx كون أنO ي. تجار  <شاط له 

  :للمؤسسات المرئ�ة اله�Fة - ٢

 �µ الش�ل  �
ها من المستهدفة الفئة لتتمكن المؤسسة xستعمله الذي المر�� 3 �ات Eق�ة عن تمي(7 cdالمنافسة.  ال  

  

  عناY اله�Fة المرئ�ة: 

  والرسومات والصور الأش�ال -١

  الخط وأ انص ل ش�ل -٢

  الألوان لوحة -٣

      

: تصم�م اله�Fة  �
 الفصل الثا�3

 



 ٩الصفحة 

 

  الشعار مفهوم

�  العلامة أو الرمز هو الشعار
Pmف إ: تهدف الFvد تعOوع وتحد cdالمنتج أو التجاري الم  �

3H سطºما صورە، أ�ا Oعد   جزء�
ا من   .مؤسسة لأي الFVTة اله�Fة مهم�

  

  :الشعارات أنواع

�  الشعار -١
3Hالحرو  

  الن�4  الشعار -٢

  Fــــجالم«  الشعار -٣

  

ح(  P)ف�ما اق  �KO  7)الناجح ) للشعار معاي  

  
  

  :الناجح الشعار معاي(7 

�  تتمثل خصائص هناك
3H كون ل¼�  الشعارO  

ً
ا، فعا½   :منها Oحققها، أن وFجب وناجح�

 مثل أنO كة الأساس�ة الق�م cdالمنتج أو لل. 
 كون أنO ا ا واضح�  .ومقروء�
 كون أنO التذكر سهل. 
 كون أنO ا   ºس�ط�

ً
½ 3 P)ا :ومخ �Tسط تكون ما غالºالشعارات أ  �µ  ()*فاعل�ة الأ. 

 كون أنO ا   عمل��
ً

¾Eللتطبيق وقا Kمتنوعة أسطح ع. 
 كون أنO  

ً
¾Eللاستخدام قا  �

3H مختلفة ق�اسات.  

معايير 
الشعار 
الناجح

سية أن يمثل القيم الأسا
للشركة 

أن يكون واضحًا 
.ومقروءًا

أن يكون سهل  
.التذكر

أن يكون بسيطًا 
ومختزلاً 

أن يكون عملياً

 



 ١٠الصفحة 

 

  :الFVTة اله�Fة تصم�م مراحل

وع قTل cdا ال �  فعل��
3H ة بناءFة اله�FVTوع لأي ال cdجب مO ك تكون أنOة لدFة عن واضحة رؤFوعك، ه� cdوتصور م 

  :التال�ة الأسئلة عK الإجاEة من والتمكن ماهيته عن �امل

  ؟ نتأمن أوً¿ : 
وعك –المستهدفة  الفئة  -الkشاط؟        قطاع هو ما  cdم Kا ع   اطلق اسم�

 : 
�
  ؟ لماذا  ؟ماذا ثان�ا

وع أهداف  cdوع الأساس�ة الق�م    -   الم cdللم  
  :

�
  ؟ ك�فثالثا

وع رؤFتك  cdة          للم   التجارFة العلامة ن(|
 
�
  ؟التجارFة العلامة ومظهر ش�ل: راEعا

�  المرحلة هذە تتمثلاله�Fة الFVTة: 
3H دOالجراف�ك�ة المفاه�م تحد  �

Pmوع فكرة تتوافق ال cdالمستهدفة الفئة مع الم .  
  

  

  التصم�م برامج    

  
  P)F P)برنامج ال�سIllustrator Adobe :الف�كتور لرسومات  مخصص برنامج هوVector 
 برنامج  �  PixelالTكسل بنظام  وFعمل الصور وترك�ب تعدOل برنامج هو:  Adobe Photoshopفوتوشوب  أدو�|

  

  

 المرئ�ة الرقم�ة لله�Fة والملحقات المطبوعات

   :  المرئ�ة المؤسسات له�Fة الرقم�ة والملحقات المطبوعات أهم

  العمل Eطاقة .١

  المكت�Ôةوراق ألأ .٢

  الملصق الإعلان، .٣

وشور ،المط�Fة .٤   ال(|

وFج�ة الهداOا .٥ P)ال.  

  جتما�² لإ التواصل اصفحات  .٦

�  الموقع .٧
و�3 P)الإل�.   



 ١١الصفحة 

 

  

  : الإعلانات

 �µ ق�ة وأدوات رسائلFس�x ستخدمx ــــجFو P)العملاء من الأفراد جذب إ: وتهدف معينة، خدمات أو لمنتجات لل 
، 3 7fهم يتم ح�ث المحتمل 3 اء عK تحف(7 cdالمنتج الاهتمام أو الE المقدمة الخدمة أو.  

  :الإعلانات أنواع

  

 )�KO  ف�ما للإعلانات الأمثلة Eعض اذكر( 

  

الإعلانات التلفزيونية ١

الإعلانات الرقمية ٢ 

الإعلانات التفاعلية ٣

الإعلانات المطبوعة ٤

أمثلة 
للإعلانات

 

  

 

 الفصل الثالث: تصم�م الإعلانات 



 ١٢الصفحة 

 

  :المحتوى حسب الإعلانات تص�kف

  التجارFة الإعلانات -١

فيه�ة الإعلانات -٢ P)ال  

  التعل�م�ة الإعلانات -٣

  الاجتماع�ة الإعلانات -٤

  :الناجح تصم�م الإعلان معاي(7 

  .والرسالة الهدف وض�ح مع�ار .١
 .المناسب الجمهور ف استهداف معاير .٢
 .والمصداق�ة الأصالة معاير .٣
  .والابت�ار الإEداع معاير .٤
3  والا<سجام التوافق معاير .٥ 7fوالتصم�م المحتوى ب .  

ام مع�ار .٦ 3 P)قواعد الالE الجراف���  التصم�م. 
3  التفرد اي(7 مع .٧   . والتم(7

  

  :  الثابتة الإعلانات

 �µ الإعلانات من ن�ع  �
Pmتظهر ال  �

3H أن أي حركة، دون تصم���  ش�ل Yها، يتم وعادة ما ثابته، فيها التصم�م عنا cd> 
  .والمجلات الصحف مثل المطبوعة والصفحات ال�Fب مواقع عK مشاهدتها وFمكن

  

  

  :الثابتة الإعلانات أنواع

١. ( P)والمطب�ع ( البوس �
و�3 P)الإل� �

  .الملصق الإعلا�3
ون�ة والمطبوعة ( Eانر ) .٢ P)اللافتة الإل�.  
وشور) .٣ ون�ة والمطبوعة (ال(| P)ة الإل�Fالمط�.  
  الإنفوجراف�ك.  .٤

  

  المتحركة الإعلانات

 بواسطة الإعلانات هذە إ<شاء وFتم المشاهدين، ان�Tاە لجذب الحركة xستخدم إعلانات �µ  المتحركة الإعلانات
  التفاعل�ة.  والإعلانات المتحركة والف�ديوهات والرسوم الصور التحFvك، وxشمل برامج

  

  :المتحركة الإعلانات أنواع

 المتحركة الصور إعلانات GIF .  
 ق�ة الف�ديوهاتFال�س�  .  

 



 ١٣الصفحة 

 

  : الإعلانات

 �µ ق�ة وأدوات رسائلFس�x ستخدمx ــــجFو P)العملاء من الأفراد جذب إ: وتهدف معينة، خدمات أو لمنتجات لل 
، 3 7fهم يتم ح�ث المحتمل 3 اء عK تحف(7 cdالمنتج الاهتمام أو الE المقدمة الخدمة أو.  

  

  :الإعلانات أنواع

  
  

  

  :المحتوى حسب الإعلانات تصنيف

  التجارFة الإعلانات -١

  الاجتماع�ة الإعلانات -٢

فيه�ة الإعلانات -٣ P)ال  

  التعل�م�ة الإعلانات -٤

  

  

  

  

  

.هي رسائل إعلانية مرئية وسمعية تعتمد على الحركة•

الإعلانات التلفزيونية  -١

.تطبيقاتيتم نشرها عبر الإنترنت وتستهدف الأفراد المتصفحين للمواقع وال•

الإعلانات الرقمية -٢

.لانات الثابتةتتيح للمستخدمين التفاعل مع الإعلان بطريقة فعالة بدلاً عن الاع•

الإعلانات التفاعلية -٣

.تتم طباعتها على ورق أو مواد مطبوعة أخرى•

الإعلانات المطبوعة -٤



 ١٤الصفحة 

 

  :الناجح للإعلان التصميم معايير

  والرسالة الهدف وض�ح مع�ار -١

  المناسب الجمهور ف فاستهدا معاير -٢

  والمصداق�ة الأصالة معاير -٣

  والابت�ار الإEداع معاير -٤

3  والا<سجام التوافق معاير -٥ 7fوالتصم�م المحتوى ب  

ام مع�ار -٦ 3 P)قواعد الالE لجراف��� ا التصم�م  

3  التفرد معاير -٧   والتم(7

  

  : الثابتة الإعلانات

  �µ الإعلانات من ن�ع  �
Pmتظهر ال  �

3H أن أي حركة، دون تصم���  ش�ل Yها، يتم ما وعادة ثابته، فيها التصم�م عنا cd> 
  .والمجلات الصحف مثل المطبوعة والصفحات ال�Fب مواقع عK مشاهدتها وFمكن

  

  :الثابتة الإعلانات أنواع

�  الملصق -١
�  الإعلا�3

و�3 P)والمطب�ع الإل� )  P)بوس(  

 ق�ة وس�لةFس�x ةEستخدم ومبتكرة جذاx اە لجذبTمعينة خدمة أو منتج المستهدف نحو الجمهور ان�.  

ون�ة اللافته -٢ P)انر  ( والمطبوعة الإل�E(  

 عرضه يتم  �
3H 3  وسط 7fان سواء معØذلك أ Kأم الحاسوب شاشة ع Kالحجم مطبوعة.  كب(7  ورقة ع  

ون�ة المط�Fة -٣ P)وشور  (  والمطبوعة الإل�   )ال(|

 ق�ة، وث�قة هوFس�x إ: وتهدف  cd> المستهدف.  للجمهور معينة خدمة أو منتج عن معلومات  

  كالإنفوجراف� -٤

 ي تصم�م هوVE قة المعقدة والأف�ار المعلومات ونقل لتوضيح 9ستخدمFvطE ديه�ةE  .ةEوجذا  

  

  :الإعلانات تصميم برامج

� وأد -١ و  �| P)F P)رال�س  

� أد . -٢   ينديزا ن إ و�|

�انفا -٣  

� فوتوشوبأ -٤   دو�|

 

 



 ١٥الصفحة 

 

  

   : التَّغليف تعريف

  هو
ٌ
ة �ط xشمل عمل�َّ َّv3  ال 7fصم�م ب

َّ
 حلولٍ  أو جدOدةٍ، تغل�فٍ  تصم�م أف�ار لإنتاج وذلك والهندسة؛ الجراف���  الت

�  منتج�  غلاف لتصم�م مبتكرةٍ 
3   .ما تجارFةٍ  لعلامةٍ  مم(7

  

      :المنتج تغليف تصميم أهميَّة

  جذب ان�Tاە العم�ل -٧  حماOة المنتج  -١

  Oعكس جودة المنتج -٨  xسه�ل النقل -٢

  من ق�مة السلعي«Fد  – ٩  xسه�ل التخ«Fن -٣

� مس -٤
3H 7)غ(7 وقت  -١٠  احة العرضتوف �

3H نتاجهإوجود المنتج  

� مساحة العرض -٥
3H 3 3 للعلامة التجارFة -١١  تمي(7 7fادة ولاء المستهل�Fز  

� مساحة العرض -٦
3H 3   التعFvف Eالثقافة  -١٢  تمي(7

  

  

  :التَّغليف مستويات

رجة تغل�ف    .الوحدة تغل�ف وهو :الأو: الدَّ
غل�ف 

ّ
ان�ة الدّرجة من الت

ّ
ان�Fة أو الث

ّ
جميع وهو :الث

ّ
  .الأو:�  المنتج تغل�ف عO Kحتوي الذي الت

غل�ف 
ّ
الثة الدرجة من الت

ّ
حن تغل�ف وهو :الث

ّ
ان�Fّة العبوّات Oجمع الذي الش

ّ
فة أي الث

Þ
�  المغل

3H المستوى  �
ا�3

ّ
  .الث

  
  

  
  
      

 التغل�ف: تصم�م الرابع الفصل  



 ١٦الصفحة 

 

  :التغليف تصميم مكونات

ي يتمكن حPm  المهمة المعلومات تقدOم : أو¿ً  P)المنتج فهم من المش .  
    ( الوجه الأما©� أو الرئ��� �

3H ) ة المنتج.   -م�انهاFشمل من معلومات لب�ان ه�x ماذا 

 
�
صال�ة رسالة ص�اغة  :ثان�ا

ّ
غل�ف تصم�م عناY خلال من ات

ّ
  .الت

 Yصم�م عنا
ّ
 :  �µ  أر�عة الأساس�ة الت

� ،  العناY المرئ�ة،  اللون (  ) الش�ل  ، النص ال�تا�|
  

  :ناجح تغليف تصميم لتحقيق مراعاتها يجب اعتبارات

 . تصم�مه المراد المنتج دراسة -١

 . المستهدفة المجموعة تحدOد -٢

ات�ج�ة تأ*�د -٣ P)ة العلامة اسFالتجار . 

 . المنافسة المنتجات أغلفة تصام�م دراسة -٤

  . التغل�ف لتصم�م قصةٍ  إOجاد -٥

  

  :التغليف تصميم في الإبداع

مّ  ومن الجدOدة الأف�ار تول�د هو
َ
 الأر�اح مستوى رفع جانب إ: الاس�ثمار، وزFادة الاقتصاد، لنمو تطب�قها ث

  ( أمثلة عK هذە الأف�ار)                      .المTدعة الأعمال  لمؤسسات

�  المنتج مظهر
3H المنتج من جزء تطابق      التغل�ف تصم�م  

  

  
    

�  الحواس استخدام
3H عرف

ّ
د  المغلف عK الت   التصم�م طTقات تعدُّ
  

  
  

  

  



 ١٧الصفحة 

 

  :المستدام التغليف مفهوم

ٌ  وآمنٌ  مف�دٌ  تصم�مٌ  هو �âوالمجتمعات للأفراد وص  �
3H الح�اة، دورة أنحاء جميع  �

3ªFمعاي(7  وE الأداء من ل¨ل السوق 
 مواد استخدام وFحسن المتجددة، الطاقة Eاستخدام تدوFرها وBعادة ونقلها وتص�kعها عليها الحصول وFتم والت�لفة؛
  .تدوFرها المعاد أو المصدر، متجددة

  

  :المستدام التصميم أهمية

ام -١ P)ة احOالمجتمع ورعا.  

٢-  3 7fالح�اة نوع�ة تحس.  

  .وتنوعها الأرض حي�Fة عK الحفاظ -٣

اف تقل�ل -٤ 3   .المتجددة غ(7  الموارد است(3

٥-  3 7fة الشخص�ة والممارسات المواقف تحسT*القدرة لموا 
  . الأرض ل�وكب الاس��عاب�ة

  . الأغذOة من والمهدر الفاقد من الحد -٦

  

  :التغليف في الاستدامة لتصميم من الممارسات

 لة والتعبئة التغل�ف مواد اخت�ارEرها لإعادة القاFش�ل تدوº مستدام. 
 عها يتم�kاستخدام تصE النظ�ف الإنتاج تقن�ات. 
 لٍ  تغل�فٍ  تصم�م اخت�ارEالاستخدام لإعادة قا.  
 لة العبوات اعتمادEملئها لإعادة القا.  
 منخفض بيئي تأثيرٍ  ذات موادٍ  استخدام 
 للطاقة منخفضٍ  استهلاكٍ  ذات هياكل أو منتجاتٍ  إنشاء. 
 يرهاتدو لإعادة السامة غير المواد اختيار.  

 

  :البيئة على وتأثيرها التغليف صناعة مواد

    ال�رتون والورق -١

  المواد الTلاس��ك�ة  -٢

  الحدOد والمواد المعدن�ة  -٣

  الزجاج -٤

  مادة الخشب -٥

  

  

 

 



 ١٨الصفحة 

 

  

  : التغل�ف لتصم�م الإجرائ�ة الخطوات

  
  

ا بوصفك تمارس أن Oمكن ما لمنتج تغل�فٍ  تصم�م لتÔتكر   :الثلاثة الأدوار أحد مصمّم�

  .جدOد لمنتج�  تغل�فٍ  تصم�م :أو¿ً       

       
�
3  تغل�فٍ  تصم�م تط�Fر :ثان�ا 7fللتحس.  

       
�
 .محددة لعلامة حقوقه تعود لا لمنتج مبتكر غلاف تصم�م :ثالثا

  

.درا سة المنتج المراد تصميم تلغيف له  -١

.  درا سة المجموعة المستهدفة من مستخدمي هذا المنتج -٢

.التجارية إيجاد علاقة بين تصميم التغليف وإستراتيجية العلامة -٣

.دراسة تصميم تغليف المنتجات المنافسة -٤

).المفهوم(إيجدا قصةٍ لتصميم التغليف -٥

.الابتكار في بناء هيكل التغليف وعناصره التصميمية -٦


